
Ⅰ．はじめに

Ⅱ．プランナーの活動方向の検討
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１． 認知度向上のための営業ツールの作成

２． 食品関連産業の業界団体への働きかけ

1) ダイレクトメールの配付

Ⅲ．平成 29 年度の具体的活動



2) 業界団体への訪問活動の実施 ３． 農研機構に対する研究開発ニーズの収

集
1) イベントにおける要望の収集

2) 訪問活動を通じた要望の収集
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４． 本年度の重点普及活動
1) 青果物輸出促進への取組

2) 普及組織との連携による農業現場への普及促

進
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５． プロジェクトプランニングに向けて
1) 産総研との連携

2) プロジェクトプランニング活動

Ⅳ．今後の課題
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